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ANVANDNING AV VARUMARKEN PA INTERNET

Av Sarah Snyder!

I den allt hardare konkurrensen kan en produkts namn och design bli avgorande
for ett foretags framging. Varumirket som individualiseringsmedel har dérfor
fict en allt storre betydelse for foretag nir de forsdker nd ut med sina varor och
tjanster pid marknaden. I vissa fall kan varumirket utgora ett foretags storsta
ckonomiska tillging.” Internet erbjuder nya majligheter f6r den som vill bygga
upp och marknadsfora sitt varumirke och varumirkets anvindningsomrade
har dirmed 6kat pétagligt. Anvindning kan exempelvis ske i form av domin-
namn. Varumirken kan dven anvindas i linkar, metataggar och vid kép av
sponsrade linkar.’ De nya formerna av varumirkesanvindning har medfért
nya varumirkesrittsliga problem och pa Internet okar riskerna for att var-
umirken anvinds utan innehavarens samtycke.

I denna artikel ska undertecknad redogora for en del av dessa problem och
forsoka besvara frigan om och i sé fall under vilka omstindigheter anvindning
av varumirken pa Internet kan anses strida mot den svenska kinneteckenslag-
stiftningen.

1. NARINGSVERKSAMHET PA INTERNET

Varumirkesritten ir en ensamritt vilket innebir att ingen annan in varu-
mirkeshavaren fir anvinda ett mirke som ir forvixlingsbart med det skyddade
mirket i niringsverksamhet, 4 § 1 st. varumirkeslagen (1960:644) (VmL).
Ensamritten 4r begrinsad pé tvi sitt. For det forsta stricker sig ensamritten
endast till férvixlingsbara mirken och f6r det andra omfattar ensamritten bara
anvindning i niringsverksamhet.*

Enligt huvudregeln i 6 § 1 st. VmL ir varumirken férvixlingsbara om de
ir identiska eller liknar varandra och ror varor eller tjinster av samma eller

| Baserat pa mitt examensarbete med samma namn.

2 Kokvedgaard, Morgens & Levin, Marianne, Larobok i immaterialratt, 9 uppl., Stockholm
2007, s. 360.

3 Varumirken kan givetvis anvindas pa fler sitt 4n de som jag i denna artikel begransat mig
till, exempelvis i e-post.

4 Bernitz, Ulf , Karnell, Gunnar, Pehrson, Lars & Claes Sandgren, Immaterialratt och otillborlig
konkurrens, uppl. 10, Stockholm 2007, s. 234.
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liknade slag. Vissa vil ansedda mirken far emellertid dessutom ett utvidgat
skydd. Det starka skyddet for vil ansedda mirken enligt 6 § 2 st. VmL har sin
grund i artikel 5.2 i EG:s varumirkesdirektiv.” Regeln innebir att varumirkes-
intring foreligger dven utan varuslagslikhet om det dldre kidnnetecknet ar vil
ansett hir i landet och detta riskerar att skadas genom anvindningen av ett
identiske eller ett liknande tecken. Vilkinda mirken skyddas saledes dven mot
forvixlingsbara mirken som inte tillhér samma varuslag om anvindningen
riskerar att skada det vil ansedda mirket.® Forvixlingsbeddmningen sker pd
samma sitt pd Internet som i 6vriga medier.

Ett mirke anses anvint inom niringsverksamhet dé det anvinds som individu-
aliseringsmedel for varor eller tjinster.” Anvindning av varumirken for privat
bruk faller foljaktligen utanfér skyddet och dr dirmed fullt tilliten. I 4 § VmL
anges vilka typer av anvindning som ir forbehallna varumirkeshavaren, nim-
ligen att anvinda kidnnetecknet pd vara, férpackning, i reklam eller affirshan-
dling eller pd annat sitt, dven muntligt. Ett av de vanligaste sitten for anvind-
ning av ett varumirke pa Internet i niringsverksamhet 4r da ett vinstdrivande
foretag som ett led i sin marknadsforing visar ett ord- eller figurmirke pa sin
hemsida. Det finns dock problematiska fall dir grinsdragningen kan bli svir.

Internet har 6ppnat dorrarna for bade foretagare och privatpersoner att enkelt
och billigt nd ut med information till en mycket stor krets ménniskor. Numera
kan privatpersoner bedriva verksamheter som av kostnadsskil tidigare varit
forbehillna storre foretag. Det innebir att privata aktdrer, i samma utstrickn-
ing som kommersiella, har mojlighet att skada en varumirkeshavares goodwill
eller utnyttja varumirken for att exempelvis dra trafik till sin webbplats.® P4
Internet har en sammanblandning har kommit att ske mellan information av
privat karaktir och sidan av mer kommersiell natur. Det ér vanligt att privat-

5 Radets forsta direktiv 89/104/EEG av den 2| december 1988 om tillndirmningen av
medlemsstaternas varumarkeslagar.

6  Bernitz m.fl, Immaterialritt och otillborlig konkurrens, s. 240.

7 SOU 1958:105.236 f, prop. 1960:167 s. 62.

8  Enligt Svenska datatermgruppen ar en webbplats grupp av sammanlinkade webbsidor som
innehaller information om en verksamhet eller ett amne och som har samma utgivare. En webb-
sida 4r den mangd information man nar utan att behdva ga vidare via en link och det motsvarar
ofta sa mycket man kan se pa skirmen samtidigt eller genom att rulla bilden. Se http://www.
nada.kth.se/dataterm/rek.html#a20. | artikeln anvands webbplats och webbsida synonymt.
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personer som driver egna webbplatser hyr ut utrymme fér banners.” Frigan
ar om sidan uthyrning innebir att hela webbsidan ska anses utgéra nirings-
verksamhet. Regeringsritten har i ett mal,'’® som i och for sig rérde inkom-
sttaxering, faststdllt att annonsverksamheten vid en facklig medlemstidskrift
ar att hinfora till nidringsverksamhet, utan att hela tidskriftsverksamheten
ska betraktas som niringsverksamhet. Det ligger nira till hands att ett mots-
varande resonemang fors i varumirkesrittsligt hinseende i friga om uthyrn-
ing av bannerplats pa privata webbsidor. I s fall skulle driften av sidan som
sidan inte utgora niringsverksamhet, men vil annonsuthyrningen. Dirmed
skulle varumirkesanvindning p4 sjilva webbsidan inte utgéra intrang, medan
motsatsen skulle kunna gilla vid om anvindning sker i anslutning till uthyrn-
ingsverksamheten."

World Intellectual Property Organization (WIPO) har genom en rekommen-
dation' sokt finga upp situationer dir privata aktorer anvinder varumirken
pa Internet, genom att endast kriva att en dtgird med varumirken pa Inter-
net ska ha kommersiell effekt i ett medlemsland for att det ska anses réra sig
om varumirkesanvindning. Rekommendationen ir inte bindande utan syftar
till att underldtta tillimpningen av nationell rite i fall dir varumirken an-
vinds pa Internet. For svenskt vidkommande giller dock fortfarande kravet pa
niringsverksamhet och nir en privat eller ideell aktor anvinder varumirken
kan varumairkesintring darfor inte foreligga, oavsett hur stor den kommersiella
effekten ir.

9  En banner ar en reklamannons som visas pa en webbsida. Se: http://sv.wikipedia.org/wiki/
Banner_(reklam)

10 RA 2005 ref.37.

Il Hellsten, Erik, Magnusson, Stefan, Snyder, Sarah,Varumarken pa Internet, Specialarbete i
Experimentell immaterialratt, Stockholms universitet, Hostterminen 2007, s. 25.

12 Joint Recommendation Concerning Provisions on the Protection of Marks, and Other
Industrial Property Rights in Signs, on the Internet, som antogs i mars 2001 och av WIPO i
oktober 2001. Rekommendationen finns tillginglig pa http://www.wipo.int/about-ip/en/develop-
ment_iplaw/pub845-toc.htm#TopOfPage
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2. VARUMARKESANVANDNING PA INTERNET
2. DOMANNAMN

Dominnamn kan i vissa fall jimstillas med varumirken.” Frigan ir dé vilka
anvindningar avdomidnnamn pa Internet som kan jimstillas med varumirkes-
anvindning och dirmed ir férbehallna for kinneteckenshavaren. For att var-
umirkesintrang ska aktualiseras krivs att dominnamnet dr forvixlingsbart
med annans varumirke och att domidnnamnet anvinds i niringsverksamhet.

Nir en internetanvindare soker efter en vara pd Internet kan denna vilja
att skriva in varumirket tillsammans med nagon toppdomin i webblisarens
adressfilt. Om anvindaren dd kommer till en webbsida som inte har nigon
koppling till det fretag som har ritten till varumirket, har en form av forvix-
ling skett. Om varorna eller tjinsterna som bjuds ut pa sidan dessutom ir av
samma slag som varumirkeshavarens, s finns det dessutom risk for att kon-
sumenten misstar sig om deras ursprung, och en forvixling har saledes skett.
Aven om kunden inte misstar sig om varornas ursprung, kanske denna finner
att varorna pa sidan kan utgdra ett substitut, och varumirkeshavaren kan pa
sa sitt mista en del av sin kundkrets. Att silja och marknadsféra varor och
janster under ett domdnnamn boér ses som varumirkesanvindning om det
framgar att dominnamnet anvinds som kinnetecken for de varor eller tjinster
som bjuds ut pd webbsidan.'

Ett dominnamn anvinds i niringsverksamhet om namnet leder till en sida som
innehéller material som 4r tinkt att anvindas i yrkesmissigt bedriven verksam-
het av ekonomisk art, oberoende av om sidan innehéller information, f6rsiljn-
ing eller marknadsforing."” Frigan 4r hur bedomningen blir i fall dir webb-
sidan som ett domidnnamn leder till inte anvinds 6verhuvudtaget. Problem
aktualiseras vid s.k. domdnnamnsstolder, dir personer registrerar varumirken
som dominnamn utan att sjilva vara intresserade av att anvinda dem. Syftet
med registreringen kan i stillet vara att silja domidnnamnet vidare till den
som ir intresserad. Enbart en doméinnamnsregistrering torde inte kunna anses
utgora varumirkesrittsligt intrdng, i dessa fall anvinds nimligen inte domin-

13 Domannamn kan, om de uppfyller kraven i VmL:s, registreras som varumarken hos Patent-
och Registreringsverket.

14 Heveus, Erika,Varumarken i globala natverk, Institutet for immaterialratt och marknadsratt
vid Stockholm Universitet, nr 90, Stockholm 1997, s. 202.

15 Heveus,Varumarken i globala natverk, s. 50.

SIDA 108



ARTIKLAR  ANVANDNING AV VARUMARKEN PA INTERNET

namnet som kinnetecken for ndgra varor eller tjinster.'®

Fragan om varumirkesintring genom férfarande med dominnamn har provats
vid Tingsritten i Stenungsund i ett mal mellan Volvo Personvagnar AB och
Scandinavian Car Tuning HB."” I malet hade Scandinavian Car Tuning HB
anvint dominnamnet www.volvo-tuning.se for att marknadsfora tillbehor och
reservdelar avsedda for bilar tillverkade av Volvo. Volvo ansag att anvindnin-
gen av domidnnamnet innebar varumirkesintring. Tingritten fann att anvin-
dningen av domidnnamnet var att betrakta som varumirkesanvindning och
innebar varumirkesintring di det anvindes som ett led i marknadsféringen
av varor och tjinster pa Internet. Tingsritten ansig visserligen att Scandina-
vian Car Tuning hade ritt att anvinda sig av Volvos varumirke, eftersom de
salde reservdelar till just Volvobilar. Men just i detta fall stod anvindningen av
mirket i strid med god affirssed, eftersom mirket exponerats pa sadant sitt att
konsumenter kunde vilseledas att tro att det fanns ett kommersiellt samband
mellan foretagen.

Anvindning av domidnnamn i form av ett skyddat varumirke torde alltsd kun-
na utgdra varumirkesintring, férutsatt att de varor eller tjinster som bjuds ut
pa sidan ir lika varumirkeshavarens.

2.1.1 ALTERNATIVA TVISTLOSNINGSFORARANDEN PA DOMANNAMNSOMRADET

Eftersom det dr ldtt att registrera ett domidnnamn, och sidana i vissa fall
kan betinga stora virden, ir det inte helt ovanligt att personer registrerar ett
dominnamn enbart f6r att silja det vidare. Det férekommer ocksa att personer
registrerar ett kint varumirke for att anvinda det f6r att dra trafik dill sin egen
sida, s.k. cybersquarting.'® 1 vissa fall kan personer registrera ett kint varumirke
felstavat i syfte att locka Internetanvindare till deras webbsida i stillet f6r den
sida de soker efter, s.k. yposquarting.” Eftersom det idr vanligt att innehavare
av ett domdnnamn anses inkrikta pd annans ritt och domstolsprocesser ir
mycket kostsamma har alternativa tvistlosningsforfaranden infores.” Vid dessa

16  Pawlo, Mikael, Domannamnens juridiska status, NIR 2/1998 s. 149.

17  Stenungsunds tingsratt, Mal nr T-202-00.

18  Lindberg, Agne,Westman, Daniel, Praktisk It-Ratt, uppl. 3, Stockholm 2001, s. 313 f.

19 http://sv.wikipedia.org/wiki/Typosquatting

20 For de generiska toppdomanerna .biz, .com, .info, .name, .net och .org anvands The Uni-
form Domain Name Resolution Policy (UDRP). Sverige har ett eget alternativt tvistlosningsfor-
farande (ATF) for domannamn registrerade under toppdomanen .se.
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forfaranden kan det beslutas att domdnnamnet antingen ska avregistreras eller
omregistreras till den part som har bittre ritt till namnet.”! En skadelidande
som Onskar ersittning eller vill fi intrangsfrigan utredd ir dock hinvisad till

traditionella domstolar.?

2.2 LANKNING

Ettav Internets mest utmirkande drag dr méjligheten att snabbt kunna forflytta
sig mellan olika webbplatser och detta sker med hjilp av linkar. Det finns olika
typer av linkar, referenslinkar, ramlinkar och djuplinkar. En referenslink ar
en link som hinvisar till en annan sida i sin helhet. Vid ramlinkning ir web-
blisarens fonster indelat i s.k. ramar ddr material frin olika webbsidor kan
presenteras samtidigt. Klick pad en ramlink 6ppnar sidan som den hinvisar till i
ett sdrskilt fonster i webbldsaren utan att évriga fonster forindras; dven adress-
fonstret forblir oférindrat och just detta kan géra det svart f6r Internetanvin-
daren att uppfatta varifrin informationen kommer.” En djuplink ir en link
som leder till en undersida pa en webbplats, dvs. linken leder inte till huvuds-
idan utan direke till exempelvis en artikel eller produkt som finns pa nagon av
webbplatsens undersidor.?* Problemet vid djuplinkning ir att besdkaren aldrig
hamnar pa webbplatsens forstasida och dirmed missar eventuell reklam, som i
sin tur kan leda till minskade intikter for innehavaren av webbplatsen.

Vid framférallt ramlinkning och djuplinkning kan varumirkesrittsliga och
marknadsrittsliga problem uppstd. Anvindaren kan ha svart att uppfatta en
produkts ursprung och dven fi intrycket av att sidorna samverkar. Linknin-
garna kan dirmed komma att strida bade mot VmL och marknadsféringslagen
(2008:486) (MFL) om anvindningen ir vilseledande eller om det rér sig om
renommésnyltning eller misskreditering.

2.2.1 KAN LANKNING UTGORA VARUMARKESANVANDNING?

I det svenska i-/ink-malet” beddmdes bland annat om linkning kan vara var-
umirkesanvindning. Malet rorde friga om intring i det av Romero’s Food

21 Se http://www.icann.org/en/udrp/udrp.htm och http://www.iis.se/support/aboutATF2

22 Maunsbach, UIf, Svensk domstols behorighet vid gransoverskridande varumarkestvister-
Sarskilt om Internetrealaterade intrang, Lund 2005, s. 65.

23 Se http://www.nutek.se/sb/d/1051/a/5828/

24  Carlén-Wendels, Thomas, Natjuridik- Lag och ratt pa Internet, 3 uppl. Stockholm 2000, s.
174.

25 NJA 2004 s. 624.
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Products Inc., Ltd (Romero) registrerade varumirket i-link som bestdr av ett
ord-/figurmirke. Sony Sverige hade pa sin webbsida linkar till andra Sonybo-
lag, dir anvindaren kunde ladda ner dokumentfiler och dven forflytta sig vid-
are till ytterligare webbsidor. Pa dessa filer och sidor anvinde Sony i-linkmir-
ket som sirskilt kinnetecken for sina s.k. Vaio-datorer. Romero hivdade att
Sonys anvindning av i-link utgjorde varumirkesintrang och yrkade att Sony
Sverige vid vite skulle férbjudas anvinda mairket tills frigan om varumirkes-
intring avgjorts av domstolen. Tingsritten fann att en niringsidkare som fran
sin webbsida linkar till en annan webbsida, som innehéller ett kinnetecken for
varor av samma eller liknande slag som niringsidkarens, har ett ansvar for in-
nehallet pi den webbsida till vilken linkningen sker och att linkningen innebir
ett aberopande av innehillet pa den sida till vilken 6verflyttningen sker, dven
om linkfunktionen inte gor att besdkaren genast forflyttas till webbplatsen.?
Tingsritten behandlade direfter om forfarandet innebar varumirkesanvindn-
ing i Sverige och anség vid en helhetsbeddmning att si var fallet. Nir malet
angiende utddmande av vite ndidde Hogsta domstolen hade intrangsfragan
avgjorts till Sonys fordel och Romeros yrkande om vite limnades dirfor utan
bifall. Frigan om linkning kunde utgéra varumirkesanvindning provades dir-
for aldrig i hogre ritt.

Tingsrittens uppfattning i i-/ink-mélet att linkning kan utgdra varumirkesan-
vindning stimmer dven bra 6verens med WIPO:s rekommendation. Enligt
kommentaren till art. 3.1 (d) kan ett varumirke anvindas for att dirigera In-
ternetanvindare till olika webbsidor.”” I kommentaren anges inte linkar som
ett exempel, men det ligger nira till hands att dra en sddan parallell eftersom en
links funktion ir just att féra 6ver anvindare till en viss webbplats. **

Varumirkets huvudsakliga funktion 4r att individualisera och sirskilja en
niringsidkares varor och tjinster frin andra niringsidkares varor och tjinster.
Varumirket har dven en ursprungsgivande och en garantifunktion, som innebér
att kunder som kdper en vara med ett visst mirke vet varifran varorna kommer
och vilken kvalitet varor med det aktuella mirket har.?” Nir en niringsidkare
fran sin webbsida linkar till en annan niringsidkares webbsida kan det tinkas

26  Stockholms tingsratt mal nr T 1723-01.

27  Punkt 3.12 i kommentaren till Rekommendationen. Kommentaren till rekommenda-
tionen finns tillganglig pa http://www.wipo.int/about-ip/en/development_iplaw/pub845-09.
htm#P353_19665

28 Hellsten m.fl,Varumarken pa Internet, Specialarbete i Experimentell immaterialritt s. 14 f.
29 Kovedgaard/Levin, Larobok i immaterialratt, s. 389 f.
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att det sker en forvixling mellan kinnetecknen. Ar linkningen av sidant slag
att Internetanvindaren aldrig limnar sidan varifrdn linkningen sker, eller ham-
nar direkt pa en undersida dir det inte tydligt framgir vem som stir bakom
webbplatsen, kan det finnas en risk fér en sambandsuppfattning mellan de tva
varumirkena eller att besékaren missuppfattar vem som star bakom respektive
mirke. I ett sidant fall forlorar det senare mirket sin funktion som individu-
aliseringsmedel, och linkningen torde dirfor utgora varumirkesanvindning i

enlighet med VmL och dir med kunna utgdra varumirkesintrang.
g g g

2.3 ANVANDNING AV VARUMARKEN FOR ATT PAVERKA SOKTJANSTER

Ett sitt att hitta information pé Internet 4r att skriva in domidnnamnet direkt
i webblisaren, ett annat ir att anvinda sig av de olika soktjinsterna t.ex.
Google, Yahoo, MSN Search och Altavista. Foretag som vill synas pé Inter-
net vill sjalvklart hamna hogt upp i soktjinsten trifflista da en sokning gors
pa deras varumirke eller firmanamn. For att hjilpa sockmotorn att hitta en
webbplats kan dolda s6kord eller ordkombinationer liggas in i sidans html-
kod, s.k. metataggar. En annan metod som kan anvindas fér att hamna hogt
upp i trifflistan hos en s6kmotor ir att képa s.k. sponsrade linkar. Nedan
redogérs for de olika foreteelserna samt vilka varumirkesrittsliga problem de
ger upphov till.

2.3.1 METATAGGAR

Metataggar dr dolda ord eller kombinationer av ord som innehavaren av en
webbplats skrivit in i sidans htlm-kod. Orden ir dolda; de syns inte pi dator-
skirmen vid normal anvindning. Metataggarna hjilper sokmotorerna att hitta
relevanta triffar till s6kord. Taggarna bestar oftast av ord som beskriver in-
nehillet pa webbplatsen och som innehavaren tror att allminheten kan tinkas
anvinda da de soker.®® Ett foretag som siljer klider ligger kanske in “troja”,
”skor”, "vinterjacka’, "virmode” m.m. som metataggar i sin htlm-kod. Nir
nagon sedan soker pd "virmode” med hjilp av en soktjinst kommer féretag-
ets sida upp som en link i trifflistan, 4ven om ordet inte finns i den synliga
texten pa sidan. Syftet med metataggarna ir att locka si méinga besokare som
mojligt till webbplasten, och om taggarna anvinds pi ett milinriktat sict kan
trafiken till webbsidan 6ka avsevirt. Anvinds metataggarna pa det just angivna
sittet uppstar inga juridiska problem utan ir helt tillitet. Rittsliga problem
uppstar diremot om négon i stillet for att precisera innehallet pd webbplatsen

30 Carlén-Wendel, Natjuridik- Lag och ratt pa Internet, s. 136 f samt Dahlstrém, Sofia, Karls-
son, Marie-Louise, Internetjuridik, Uddevalla 2000, s. 83.
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anvinder annans skyddade kdnnetecken som metatagg pé sin sida i syfte att
oka antalet triffar. Som ett exempel kan tas att ett litet klidforetag ligger in
"H&M?” och "Levis” som metataggar. Anvindare som sdker pd t.ex. H&M kan
da fa upp det lilla foretagets webbsida i trifflistan.

I Sverige har frigan om dolda kinnetecken i form av metataggar avgjorts i en
tredskodom i Stockholm tingsritt mot Eurocall World Direktories. Foretaget
hade pé sin webbplats lagt in Telias varumirke "Gula Sidorna” som metatagg.
Tingsritten uttalade i domen att Eurocall begagnat ett med Telias varumirke
identiskt mirke for att beskriva sin annons- och informationstjinst. Eftersom
den tjinst som Eurocall tillhandholl var av samma slag som Telias verksamheter
och riktade sig till samma mélgrupp var dven varuslagslikheten mycket stor.
Tingsritten konstaterade att forvixlingsrisk foreldig mellan foretagens mirken
och att forfarandet med metataggar dirfor innebar varumirkesintring.!

Di det saknas svenska prejudicerande rittsfall betriffande anvindning av kin-
netecken i metataggar kan det dter finnas anledning att se pa hur frigan 15sts
i utlindsk ritespraxis. Bland annat finns avgéranden frin Danmark och USA
som ytterligare kan belysa den aktuella frigestillningen.

I det danska Melitta-malet®> uppkom fragan om tillitligheten av metataggar.
I mélet hade féretaget Coffilter lagt in bland annat varumirket Melitta som
metatagg i sin webbplats. Sedan Melitta krivt att Coffilter skulle ta bort de
aktuella metataggarna indrade Coffilter texten pa webbplatsen. I stillet for
att bara anvinda ensamma kinnetecken lades hela kompabilitetspistienden
in. Att dberopa annans varumirke i jimforande reklam ir tillatet enligt bade
svensk och dansk lag. Melitta yrkade férbud for anvindningen enligt bade den
danska varumirkes- och marknadslagen. Domstolen anség att den férsta typen
av anvindning, dvs. metataggar i form av ensamma kinnetecken, skett i illojalt
syfte och innebar varumirkesintring. Domstolen konstaterade sedan att kom-
pabilitetspistienden ir tillitna i vanliga medier. Vid anvindning pé Internet
konstaterades att problemet med kompabilitetsinformation i metataggar ir att
de inte framgar av sammanhanget, eftersom triffarna i sckmotorerna enbart ar
resultat av s6kning pi ord. Domstolen fann dock att detta inte var ett tillrick-
ligt starke skil for att férbjuda forfarandet pa Internet.

I USA har bruket av metataggar lett till ett antal tvister. I ett fall, Playboy

31 Stockholms Tingsratt, mal nr T-5066-00.
32 Hillered FogdeR, mal FS 2434/97, Melitta SystemService ./. Coffilter International.
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mot Welles, ansig domstolen att anvindningen av metataggar var tillaten.
I fallet hade en kvinna, Terri Welles, ar 1981 av Playboy utsetts till Playmate
of the Year. Nu drev hon niringsverksamhet pa en egen webbplats, och pi
denna anvinde hon bade ”playmate” och "playboy” i titeln pi sidan savil som
i metataggarna. Domstolen ansédg att anvindningen av varumirkena i detta fall
var legitim, eftersom de endast utgjorde en korrekt indexering av webbplats-
ens innehall och inte hade anvints i avsikt att vilseleda besokare till att tro att
webbplatsen hade nagot samrore Playboy.

Den slutsats man kan dra av de danska och amerikanska rittsfallen 4r att det kan
vara tilldtet att anvidnda nigon annans skyddade kinnetecken i en webbplats
metataggar, sa linge syftet med metataggarna ir att beskriva webbplatsens in-
nehill si att den kan bli korrekt indexerad av s6kmotorerna. Sa linge det ir
tillatet att anvinda ett kinnetecken i webbplatsens synliga text, kan det ocksd
vara tillitet att anvinda det i metataggarna. Avgdranden fran utlindska doms-
tolar dr intressanta, men det 4r trots allt den svenska praxisen som kommer att
fa betydelse for hur problematiken kring metataggar och varumirken kommer
att betraktas i framtiden.

Mycket tyder dock pé att anvindning av annans skyddade varumirke i metatag-
garna ir att betrakta som varumirkesanvindning och dir med kan komma
att strida mot VmL.** Detta synsitt ligger ocksi i linje med WIPO:s rekom-
mendation dir metataggar nimns som ett exempel pa vad som kan utgéra
varumirkesanvindning pa Internet.”

2.3.2 SPONSRADE LANKAR

Ett allt vanligare sitt att marknadsfora sig pa Internet har blivit att kopa s.k.
sponsrade linkar. Eftersom en stor del av alla Internetanvindare anvinder sok-
tjanster nir de soker information pa Internet, dr det som framkommit viktigt
for foretag att hamna hogt upp i soktjinstens trifflista. Syftet med att kopa en
sponsrad link 4r just detta. Det gar till s att man koper att visst sokord av t.ex.
Googles tjanst "’AdWords”. Nir nagon sedan soker pé ordet hamnar linken il
den som kopt ordet 6ver eller till hoger om den vanliga trifflistan.

Det varumirkesrittsliga problemet uppstar da nagon képer en sponsrad link

33 Playboy Enterprices Inc. v.Welles, 7 Fsupp.2d 1098 (S.D.Cal. 1998).

34 Lindberg/Westman, Praktisk It-Ratt s. 316 samt Carlén-Wendels, Nitjuridik- Lag och ratt
pa Internet, s. 137.

35  Punkt 3.12 i kommentaren till rekommendationen.
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med ett varumirke som han eller hon inte innehar ritten till. De olika s6ktjin-
sterna har varierande policys nir det giller den hir typen av forfarande. Yahoo
och Microsoft uppstiller krav pd nagon form av koppling till det aktuella var-
umirket. Google, som for tillfillet 4r den storsta soktjiansten pa Internet, har
inga begrinsningar vid val av s6kord som kan képas via tjinsten "AdWords”.
Google gar dock igenom klagomal frin varumirkeshavare, dir de undersoker
om varumirket anvinds i den sponsrade linken eller i s6kordet. Finner Google
att annonsoren anvinder nigons skyddade varumirke i sin sponsrade link eller
i sokordet kan de kriva att varumirket tas bort frin annonstexten och sokord-
slistan.?

D4 en Internetanvindare soker pa ett varumirke med hjilp av en sokgjinst,
och far upp en sponsrad link bestdende av det sokta varumirket, kan det inte
uteslutas att anvindaren tror att annonsen tillhor varumirkeshavaren. Det som
blir avgorande f6r om forfarandet ir otillatet, 4r om det ror sig om varor eller
jdnster av samma eller liknande slag, eller om kinnetecknet ir vil ansett.”’
Forfarandet torde dirfor vara att betrakta som varumirkesanvindning och
dirmed kunna utgdra varumirkesintring, forutsact att anvindningen sker i
niringsverksamhet och anvindningen inte ir i enlighet med god sed.*

Om anvindning av en sponsrad link kan utgora varumirkesintring ir fort-
farande inte helt klart, eftersom det i dagslidget inte finns nigon svensk praxis
betriffande sadan marknadsforing. Frigan har dock uppkommit i ett antal

utlindska fall.

I flera franska avgoranden har Google ansetts skyldigt till varumirkesintring
genom att silja skyddade varumirken som s6kord.”” I Tyskland har talan om
varumirkesintring vid anvindning av sponsrade linkar vunnit bifall endast
da varumirket funnits synligt i sjilva rubriken till linken eller i texten under
linken, samt att féretaget som driver soktjinsten vigrat ta bort linken pa upp-

36  Se http://adwords.google.com/support/bin/answer.py’answer=50007 &ctx=sibling

37  Lindberg/Westman, Praktisk It-Ratt, s. 316.

38 Seartikel 6 och 7 i EG:s varumarkesdirektiv.

39  Se t.ex. Louis Vuitton v. Google (February 2005), Paris District Court och Société des
Hotels Meridien v. Sarl Google France (December 2004), Civil Court, Nanterre.
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maning av varumirkeshavaren.*

Det kan konstateras att olika domstolar kommit till skilda avgoranden om
varumirken och sponsrade linkar. Rittsliget maste didrfor betraktas som
hogst oklart. Den franska hégsta domstolen, Cour de cassation, limnade in
en begiran om férhandsavgorande till EG-domstolen den 3 juni 2008.*' Den
franska domstolen vill fa utrett om artikel 4.1 a och b i varumirkesdirektivet
och artikel 9.1 a och b i varumirkesférordningen ska tolkas pa s sitt att en
leverantor av en avgiftsbelagd soktjinst ska anses anvinda varumirken pa ett
sadant sitt som varumirkeshavaren har rict att forhindra, nir de stiller sokord
i form av varumirken till annonsérernas férfogande och detta leder till att
reklamlinkar visas med fortur till webbplatser dir forfalskade produkter erb-
juds. Forhoppningsvis kommer EG-domstolens dom att sprida ljus éver hur
problem med sponsrade linkar och varumirken ska hanteras.

4. SAMMANFATTNING OCH KOMMENTAR

De kinneteckensrittsliga lagarna och regleringarna ir skapade utifrin andra
forutsittningar dn Internets, vilket gor att det inte dr hele litt ate dillimpa
dessa pé detta medium. WIPO har genom rekommendationer frséke hjilpa
medlemslinderna med tillimpningen av befintlig varumirkeslagstiftning vid
fragor som rér anvindning av varumirken pd Internet. Rekommendationernas
status 4r dock oklar liksom hur de beaktas i medlemslinderna. Jag har inte
funnit att domstolarna hinvisar till rekommendation i sirskilt manga ritesfall.
Det dr dock mycket mojligt att domstolarna i internationella intringstvister
tagit intryck av dem, utan att for den skull 8ppet redovisa det.*?

For att en atgird med ett varumirke ska betraktas som varumirkesanvind-
ning enligt svensk ritt krivs det att anvindningen sker i niringsverksamhet. P4
Internet kan dven rent privata webbplatser fa stor spridning och det dr darfor
mojligt f6r en privat aktor att orsaka forvixling och skada en varumirkesha-
vares goodwill. Enligt WIPO:s rekommendation skulle det i dessa fall rora
sig om varumirkesanvindning och rekommendationen fingar pi si sitt upp
situationer dir privatpersoners och icke-kommersiella aktorers anvindning av

40 Nemetschek v. Google Deutchland,Az:33 0 21461/03 och MetaspinnerMedia Gmbh v.
Google Deutchland,Az:312 0 887/03; 312 0 324/0 och Martin, Philip, Kanneteckensanvandning
vid marknadsféring genom soktjanster pa Internet, examensarbete vid Stockholms universitet,
Hostterminen 2008 s. | 5.

41 Mal C-236/08 Google France och Google Inc. Mot Louis Vuitton Malletier.

42 Rekommendationen aberopades bl.a. i ett rittsutlatande for Sony i tvisten om i-link.
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varumirken pd Internet paverkar marknaden. Enligt svensk ritt spelar det inte
nagon roll hur stor den kommersiella effekten ir, si linge det r6r sig om icke-
kommersiella webbplatser kan det inte vara friga om varumirkesanvindning.
Kravet pd niringsverksamhet ir intaget i lagen i syfte att skydda yttrande- och
tryckfriheten och fyller dirfor en mycket viktig funktion. Fér det fria menin-
gsutbytet dr det viktigt att privatpersoner och icke-kommersiella aktorer har
mojlighet att yttra sig om vad de vill i alla typer av medier. Det maste ses som
orimligt att minsta kommersiella effekt vid anvindning av ett varumirke pa
Internet ska betraktas som varumirkesanvindning och dirmed riskera att gora
varumirkesintring. Som avgrinsare mot den varumirkesrittsliga ensamritten
ar dirfor enligt mig det snivare begreppet niringsverksamhet att foredra. Det
kan dock finnas anledning att se 6ver niringsverksamhetsbegreppet sa att det i
vissa fall dven ska kunna omfatta icke-kommersiella aktorer.

Jag har funnit att en mingd foreteelser dir varumirken anvinds pa Internet
kan uppfylla VmL:s krav pa varumirkesanvindning och dirmed ha formaga
att gora intring i en varumirkesritt. For att anvindning av ett kinneteck-
en ska anses gbra intring i annans ensamritt krivs, férutom att det anvinds
inom niringsverksamhet, att det foreligger risk for forvixling. Vid traditionell
marknadsforing visas ofta varorna tillsammans med varumirket och konsu-
menterna forstir da direke vilken typ av varor det aktuella mirket represen-
terar. Risken for att koparen ska forvixla mirken for olika varuslag dr dérfor
liten. Problemet vid anvindning av varumirken pé Internet 4r att Internetan-
vindarna inte lika snabbt kan se vilken varu- eller tjinstekategori mirket star
for. Vid sokning efter ett kinnetecken pi en s6kmotor far Internetanvindaren
upp en trifflista. S6kmotorn listar linkar som enligt motorn ir relevanta for
den gjorda sokningen. Anvindaren vet inte alltid om linkarna leder till in-
nehavaren av det s6kta kinnetecknets webbplats forrin han klickat pa en link
och kommit in pa webbplatsen. Detta kan leda till att Internetanvindaren
dtminstone till en bérjan vilseleds om varornas ursprung och att innehava-
ren av varumirket mister potentiella kunder. Betriffande dominnamn skapar
inte kravet pa varuslagslikhet ndgot storre problem i praktiken, eftersom bade
ATF och UDRP avregistrerar eller éverfér domidnnamn som ir identiska eller
liknande nagons kinnetecken utan att ligga nigon storre vikt vid vilken kat-
egori av varor eller tjinster mirkena tillhor. Problemet kvarstar dock vid an-
vindning av varumirken vid linkning och fér att paverka s6kmotorer.

I vissa av dessa fall skulle i stillet MFL kunna tillimpas for att stoppa forfaran-
dena. D4 en niringsidkare anvinder domdnnamn, linkar eller metataggar som
relaterar till nigon annans kinnetecken, skulle det i vissa fall t.ex. kunna réra

sig om renommésnyltning.

Sammanfattningsvis kan sigas att Internet skapat en del nya varumirkes- och
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marknadsrittsliga problem som Z4nnu inte fatt sin 16sning i lagstiftning eller
praxis. I avsaknad av svensk vigledande praxis 4r avgoranden fran utlindska
domstolar intressanta pa sitt att de kan fungera som uppslag till majliga l6sn-
ingar. Négra sikra svar pa hur problemen ska betraktas och lésas kan inte ges
forrdn fragorna tas upp i hogre ritt alternative kommer upp i EG-domstolen,
da det dr denna praxis som kommer fa betydelse for hur problematiken kring
anvindning av varumirken i domidnnamn, linkar, metataggar och sponsrade
linkar kommer att betraktas i framtiden. =
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